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Warszawa, 06 grudnia 2011 roku

Program Operacyjny Innowacyjna Gospodarka
Dziatanie 3.1. Inicjowanie dziatalnosci innowacyjnej

Tytut projektu: ,Inkubator BonusCard — wspieranie innowacyjnych projektéw w obszarze chemii,
energii, Internet i mobile”.

Zapytanie ofertowe dotyczace

DZIALAN INFORMACYJNO - PROMOCYJNYCH

Dane Zamawiajgcego

BonusCard Sp. z o0.0.

ul. Altowa 2

02-386 Warszawa

REGON: 140178991 NIP: 524-25-43-422

Opis przedmiotu zamoéwienia

Spoétka BonusCard Sp. z o.0. realizuje w ramach dziatania PO IG 3.1 ,Inicjowanie dziatalnosci
innowacyjnej” projekt o nazwie ,Inkubator BonusCard — wspieranie innowacyjnych projektow w
obszarze chemii, energii, internet i mobile”.

W zwigzku z realizacjg w/w projektu Spotka zwraca sie z prosba o zlozenie oferty na dziatania
informacyjno-promocyjne wraz z proponowanymi kanatami komunikaciji i ich efektywnoscig, media
planem, wyceng poszczegodlnych proponowanych dziatan oraz zakupem medidéw / nosnikow,
produkcjg materiatéw.

Szczegoty zapytania Spotki okresla BRIEF, kiory okresla cele i potrzeby po stronie Zamawiajgcego,
ktory zostanie wystany podmiotom zainteresowanym wzieciem udziatu w procesie wyboru dostawcy
na w/w ustugi.

Oferenci, ktorzy chcg wzigé udziat w sktadaniu ofert proszeni sg o wyrazenie zainteresowania
poprzez przestanie takiego zainteresowania na adres Spoiki lub przestanie e-mail na adres:
biuro@bonuscard.pl.

Kryteria oceny ofert

1. 60% - cena rozumiane jako najnizsza oferowana cena.

2. 10% - doswiadczenie rozumiane jako liczba ustug polegajacych na przeprowadzeniu kampanii
reklamowych lub kampanii wizerunkowo-promocyjnych w zakresie zblizonym do przedmiotu
zamowienia (w formie, tematyce i grupie docelowej), zrealizowanych w okresie ostatnich trzech
lat, przed uptywem terminu skfadania ofert.

3. 30% - dopasowanie proponowanych dziatan informacyjno-promocyjnych do celéw
Projektu rozumiane jako liczba i réznorodnos$é form proponowanych dziatarn adekwatnych do
zatozonych grup docelowych oraz przewidywana skutecznosé¢ w dotarciu do grup
docelowych i oddzialywanie rozumiane jako mozliwa liczba odbiorcow poszczegdlnych
dziatan.

Na ocene calej oferty sktada sie suma punktéw uzyskanych w kazdym z kryteriow.

Warunki skladania ofert
1. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert cze$ciowych.
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2. Wszelkie parametry okreslone przez Spoétke, majg charakter orientacyjny i informacyjny. Spotka
nie odpowiada za prawidtowe skonfigurowanie oferty.
Oferta powinna zawierac:

3.

a)

Wycene dziatah promocyjno-informacyjnych w postaci ciggtej obstugi (optata miesieczna),

zaW|erajacych nastepujgce dziatania:
Prowadzenie biura prasowego,

— Marketing szeptany,

— e-Public Relations,

— Dziatania z zakresu media relations,

— Trendsetting,

— Media spotecznosciowe (social media),

— Inne formy promoc;ji — influencer strategy, polecenia,

— Obstuga 3 konferenciji,

— Obstuga 8 spotkan informacyjnych,

— Obstuga 9 konkurséw na uczelniach,

— Przygotowanie wszelkich treSci wymaganych do dziatan (np. tresci serwisu, baza
wiedzy, itp.),

— Zaplanowanie i koordynacja kampanii mailingowe;j,

— Koordynacja dziatan PR w potagczeniu z obrang strategig reklamowa (prasa, Internet
etc.),

— Koordynacja pracy innych podwykonawcow,

Wycene poszczegolnych wydarzen specjalnych:

Organizacja i przeprowadzenie 3 konferencji (w stawkach za jedno wydarzenie bez
produkcji materiatéw promocyjnych),

— Organizacja i przeprowadzenie 9 konkursu (w stawkach za jedno wydarzenie bez
produkcji materiatdw promocyjnych),

— Organizacja i przeprowadzenie 8 spotkan informacyjnych (w stawkach za jedno
wydarzenie bez produkcji materiatdbw promocyjnych),

— Nalezy poda¢ zaktadang liczbe uczestnikow wydarzen.

Wycene druku i produkcji materiatow eksperckich (budzet miesiecznie)

— Materiaty drukowane, publikacje wtasne Inkubatora zwigzane z codzienna dziatalnoscig
Inkubatora i realizacja procesu Preselekcji, Selekcji, Preinkubaciji, Wejscia kapitatowe,

Nalezy podac ilosci i zakltadane parametry materiatdow. Wycene projektowania i produkciji

materiatéw promocyjnych (budzet miesiecznie)

— m.in. ulotki, foldery reklamowe, plakaty, teczki, dtugopisy, smycze, prezentacje i
informacje w formie notatek prasowych, ptyty CD.

— Nalezy podac ilosci i zaktadane parametry materiatow.

Wycene prowadzenia kampanii reklamowo-informacyjnej w mediach: prasa i Internet

(budzet miesiecznie)

— Reklamy, artykuty sponsorowane, wywiady w pismach branzowych i fachowych, majace
na celu dotarcie do srodowisk zwigzanych z branzami Inkubatora BonusCard, t;.
chemia, energig, Internetem i Mobile. Koordynacja ma dotyczy¢ realizacji dziatan
informujgcych, ze powstata mozliwos¢ realizacji pomystéw biznesowych w oparciu o
Inkubator BonusCard,

— Nalezy poda¢ ilosci i zaktadane parametry materiatow.

Media Plan w podziale na Etapy i okresy miesieczne.

— Okreslajgcy wybrane narzedzia i kanaty komunikacji z uwzglednieniem jej natezenia i
efektywnosci,

— Nalezy poda¢ parametry efektywnosci takie jak ilos¢ wyswietlen banerow, ilos¢ odston
strony internetowej, ilo$¢ uzytkownikow, konwersja, itp.

Wykaz wykonanych, a w przypadku s$wiadczen okresowych Iub ciaggtych réwniez

wykonywanych, dostaw lub ustug w zakresie niezbednym do wykazania spetniania warunku

wiedzy i doswiadczenia w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu sktadania
ofert z podaniem ich wartosci, przedmiotu, dat wykonania i odbiorcéw, oraz zatgczeniem
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dokumentu potwierdzajgcego, ze te dostawy lub ustugi zostaty wykonane Ilub sa
wykonywane nalezycie.

V. Termin i miejsce skladania ofert

1. Oferty nalezy sktada¢ w formie pisemnej na zatgczonym formularzu:
a) na adres spofki:
BonusCard Sp. z o0.0.
ul. Altowa 2
02-386 Warszawa
b) Iub wysta¢ na adres e-mail: biuro@bonuscard.pl

W terminie: 12-13.12.2011 mozliwe sg spotkania z Oferentami chcgacymi przedtozyé¢ oferty, celem
dodatkowych wyjasnien do przedmiotu niniejszego zapytania.

2. Termin skfadania ofert mija dnia 14.12.2011.
3. Oferta powinna by¢ wazna do dnia 31.01.2012.

VI. Termin rozstrzygniecia i forma informacji o wyborze najkorzystniejszej oferty

1. Najlepsza oferta zostanie wytoniona do dnia 16.12.2011.
2. Wybodr najkorzystniejszej oferty zostanie ogtoszony na stronie internetowej www.bonuscard.pl.

VII. Kontakt

Adres korespondencyjny:
BonusCard Sp. z o0.0.

ul. Altowa 2

02-386 Warszawa

e-mail: biuro@bonuscard.pl
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